KANTAR M‘E.DIA“ Powering Informed Decisions

LA VIDEO ONLINE
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Aprés avoir regardé une vidéo sur Internet
que fait-on ?

38% En parlent
24% Likent
20% Partagent

10% Commentent

4% Notent
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Source : Etudg TGl France Clickstream - 2015 Avril 2015
Méthodologie : Echantillon de 15 200 Francais de 15 ans et +

tgi.kantarmedia.com/fr
@KMTGI_FR




