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Quels sont les types les plus regardés
par les consommateurs de vidéos ?

38% En parlent  

20% Partagent 

24% Likent 

10% Commentent 

4% Notent 

89% d’internautes

Aprés avoir regardé une vidéo sur Internet
que fait-on ?

LA VIDÉO ONLINE
U N E  É T U D E  T G I  C L I C K S T R E A M  2 0 1 5

Powering Informed Decisions


